Билет 14-1


1. Плакат, его специфика как носителя текстовой и изобразительной информации.
· плакат
· (от фр. – объявление, афиша)

· это разновидность графики, единичное произведение искусства, лаконичное, броское, с кратким текстом, на большом листе бумаги, 


выполненное в агитационных, рекламных, информационных и учебных целях.

Поскольку плакат смотрится на ходу, 

зритель за короткое мгновение 

должен получить от него достаточно яркое и сильное впечатление, 

воспринять и запомнить графически выраженную идею. 

Поэтому плакат должен быть 
броским, 

простым 

и немногоречивым по своему пластическому решению.

1.) Две группы:

2.) Орнаментально-текстовые,

где текст – главное место

3.) орнамент

4.) Изобразительно-текстовые

главное место – тематическое изо

текст – кратко основную мысль

Тематика

Агитационно-пропагандистские

Политические

Экологические

Научно-познавательные, обучающие

Рекламные

История

Плакат появляется благодаря рекламе.

При раскопках Помпеи – настенные росписи

ч. и б. краски

О боях борцов, со зверями

картинка с текстом

Позже – мозаики в Римских ресторанах.

Возникновение связывают с клеймами средневековых ремесленников

Средневек. вывески - Ме
Рекламный плакат

17-18 вв.

Итал, Герм.

Когда еще не было газет – устная реклама

Живые газеты

До 16 в.  – война в Германии – листовки.

Ещё в 16-17 вв. исп. листовки, которые расклеивались по городу. 

Изначально это было простое примыкание изображения к тексту, много текста.

Герцог Вюртембергский – рекламный скачок.

1518г. – рекламные лотереи

1520 – первая театральная афиша

18 в. – во Фр. против кардинала Мазарани (3 мушкетера)

Печатные объявления властей (королевские приказы)

В 19 веке появляются такие специальные тумбы. 

А вообще - кожная болезнь городов,  

и верхние листовки уже не могли быть просто листовками – иной язык.

В 90-е годы XIX в. появляются рекламные плакаты Жюля Шере. 

К этому (времени   XIX в.) изобретается цветная литография, и художники стали активно её использовать в рекламе.

Для Жюля Шере восходящие и нисходящие диагонали – 

шрифты деформируются, 

появляются шрифты с обратной контрастностью (рекл.),
часто исполняются гротески, рук. шрифты.

Кроме Жюля Шере в рекламе работали Тулуз-Лотрек, Бонар, Э. Моне, Стейн Лен Волатон.

Немецкий плакат создан в стиле изецессия (модерн).

Плакат род. как носитель текстовой информации. 

Перешел  в изобр.-инф. сост., 

стал искать образ.

В 20-е годы в рекламн плакат активно приходит фотография.

Появляется фотомонтаж.

Поиск образа.

Мин Рей Эванс.

Ренгер-Патч.

Родченко.

Технология: снач. цв. литография.

потом полигр. воспр.

в 70-е г. приходит шелкография – очень яркие цвета.

В 70-е г. плакат становиться более плоским и декоративным, 

активно применяется шрифтовой дизайн. 

Цвет.

Советское время

рекламн. плакатов мало: рекламировать нечего

Современный плакат – знак сегодн. времени.

не образ, а само понятие.

Сочет. обр. дает некоторый литературный ряд, а человек должен сам его собрать.

PAGE  
3

