Билет 16-1


1. Методика проектирования фирменного стиля. Задачи и возможности художника графика в этой области.

Главное:

Что за фирма?

Решение в комплексе

1) Марка

2) Логотип

3) Упак

4) Рекламный плакат

5) Конверт

6) Визитки

Фирменный знак

1) Только изо + логотип

2) соединение начальных букв

Изображение:


обобщенное

условное

вызывать ассоциации

увелич – уменьш

прямое – выворотка

Фактура

Цвет.

* * *

Повторы и контрасты

Вариативность (одно и то же разными ср-вами)

Модульная сетка

вывески, транспорт, фасад, майки

упаковка


на витрине
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